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A marca nao precisa escolher entre alcance e
exclusividade.

Ela precisa organizar a jornada entre os dois.

ALCANCE

Confiar

Provas de experiéncia, servico e
presenca local para quem quer
delegar a viagem.

Descobrir

Conteudo util, pesquisavel e
compartilhavel para quem esta
comegando a planejar.

Ingressos, carro e hospedagem abrem a relacao. Roteiros, suporte e guiamentos elevam a
confianca — e o valor.
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PARTE | — IDENTIDADE VISUAL

Um atlas

contemporaneo de
Orlando.

Menos fantasia pronta. Mais sensacdo de descoberta —
com método, afeto e repertorio local.

Oh50 + Pooh

2h50 = sze Base

descoberta - confiangca < servico




IDENTIDADE
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Conceito central: Atlas Incrivel

Um diario editorial de viagem que transforma informacao em descoberta.

A marca parece...

um caderno de campo
feito por quem ja percorreu
o0 caminho.

Mapas, horarios, pequenas descobertas e fotografia real
convivem com bastante respiro.

curadoria > fantasia

presenca local > promessa genérica



IDENTIDADE

A paleta ja existe. O trabalho é dar hierarquia a ela.

Azul estrutura. Laranja revela. Aqua e vermelho assinam.

BLUE ORANGE AQUA
#193E4F #597387 #F68735 #58A8B2
estrutura / premium informacgao / confianga descoberta / agao leveza / familia

Nimbus Sans Bitstream Charter

clareza, titulos e servico curadoria, histérias e comentarios

#ED3237

assinatura pontual

PAPER
#ECESEF

fundo editorial

Traco manual

apenas como anotagao
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Trés gestos visuais constroem reconhecimento.

Mesmo antes do logotipo aparecer.

Rotas desenhadas

Linhas, pontos e setas tornam o conhecimento local
visivel.

Anotacoes editoriais

Horarios, coordenadas e observagdes trazem método —
sem virar planilha.

Fotografia vivida

Pessoas dentro da experiéncia — nao poses genéricas
de catalogo.



IDENTIDADE / MOODBOARD

Atlas Incrivel

precis@o leve * familia real * surpresa discreta

Os seqredos
escondidos do

informacao que parece descoberta servico que parece
"o presenca

- mente
oifente




IDENTIDADE 08

O sistema precisa funcionar em tres velocidades.

Descoberta rapida, resposta pratica e prova de servigo.

ety «<Ime -
O detalhe que muda o Carro, transfer ou app? Hoje, a familia s6
EPCOT

aproveita

um segredo real, em 20-35s comparagdo salvdvel e objetiva bastidor que comprova presenca
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O Brasil ja chega a
Orlando querendo
decidir melhor.

A oportunidade da marca é reduzir incerteza — do

primeiro ingresso a viagem totalmente acompanhada.

_ RETURN




DADOS REAIS

O Brasil é o0 22 maior mercado internacional da Florida.

E Orlando fechou 2025 com novo recorde de visitacao.

7 6 7 M Principais origens internacionais da Flérida — 2025

visitantes em Orlando — 2025 México 613 mil

Colémbia 655 mil

+1,8%

vs. 2024

Florida em 2025 e crescimento de
10,4% no ano.

o
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milhdes de visitantes



Duas audiéncias. Uma unica promessa: viajar com mais
seguranca.

O tom continua premium; o ponto de entrada muda.

AUDIENCIA DE ALCANCE

Quer resolver uma parte da Quer delegar complexidade
viagem

* iNngressos e reservas

* carro, transfer e deslocamento

» hospedagem e localizacao

» duvidas praticas por fase da viagem

guiamento personalizado ¢

roteiro sob medida ¢

suporte e presenca local ¢
compras e experiéncias especiais °

O conteudo amplo nao dilui a marca: ele alimenta confianca e cria uma escada natural de servicos.
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PERSONA PREMIUM

O nucleo premium concentra-se entre 36 e 50 anos.

Leitura direcional de uma audiéncia digital modelada — ndo do CRM da marca.

42,5%

tém 36-50 anos

66+

51-65 11.4

-7

54,3%

mulheres

36-50

26-35

O que tende a mover a compra
18-25

tempo ganho - previsibilidade
conforto * seguranga com crian¢as
acesso a repertorio local
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PERSONA DE ALCANCE

A audiéncia social € maior do que a persona do

guiamento.

Ela entra por uma duvida concreta — e pode evoluir dentro da marca.

~<

AR

ANTES

Por onde comeco?

roteiros, melhor época, orgamento e hospedagem

DECIDINDO

O que vale a pena?

ingressos, reservas, carro, transfer e compras

NO DESTINO

Como evito perrengue?

clima, filas, criangas, logistica e suporte

PROXIMA VIAGEM

Como faco melhor?

experiéncias especiais e servigo personalizado
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SINAIS DE INTERESSE

A audiencia combina parque, planejamento, compras e

viagem premium.

Afinidade indica onde ela ja busca repertério — e onde a marca pode ser mais Util.

AwardWallet
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Orlando ParkStop
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Premium Outlets

MouseHacking
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Disney Tourist Blog
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Oportunidade editorial

Nao repetir
“0 que fazer”.

Responder o que muda a deciséo:

quando * para quem
qual troca * qual risco
qual detalhe ninguém conta

Conteudo util + ponto de vista local
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DISTRIBUICAO

Instagram e TikTok chamam. YouTube aprofunda. Pinterest
antecipa.

O site e 0 WhatsApp transformam interesse em conversa comercial.

. REELS + TIKTOK
Alcance publicitario no Brasil — fim de 2025 .

descoberta e busca social

TikTok* . CARROSSEL

resposta salvavel e comparavel

Instagram 147 ’ YOUTUBE

profundidade e vida util

YouTube

150 ® PINTEREST
planejamento antecipado
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100 120 140 160

. SITE + WHATSAPP

* TikTok: alcance estimado entre adultos

prova, Servigo e conversio



TERRITORIOS DE CONTEUDO

O melhor tema é o que reduz uma decisao real.

N&o ha volume inventado: os territérios abaixo combinam perguntas recorrentes, afinidade e aderéncia comercial.

01

02

03

04

Planejamento & lotacao

quando ir, duracao, reservas, filas

Familias por fase

bebés, criancas, pré-adolescentes e ritmo

Hospedagem & localizacao

hotel, casa, bairro e tempo de deslocamento

Mobilidade

carro, transfer, apps, pedagios e estacionamento

sinal de busca

+

valor para o servico

Ingressos & regras

0 que comprar, quando reservar, o que muda

Compras inteligentes

outlets, entrega, tax, tempo e prioridades

Além dos parques

gastronomia, bairros, natureza e sazonalidade

Bastidores do servico

guiamento, suporte e o trabalho invisivel
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PROXIMO PASSO

Da direcao a rotina mensal

A proposta ndo fecha os temas antes da hora. Ela criac um método para escolhé-los

bem.

Aprovar identidade

paleta, tipografia, fotografia e
linguagem gréfica

Priorizar territorios Ler oportunidades Montar mapa

do més editorial
equilibrar alcance, venda eventos, mudancgas, tema + pergunta + formato +
acessivel e autoridade sazonalidade e perguntas plataforma + objetivo
premium emergentes

Atlas Incrivel é a direcao certa para a marca?

Produzir o
calendario

roteiros, captacao, publicagao
e aprendizagem
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